2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期
主场比赛招商谈判方案

一、赛事简介
2025年男篮亚洲杯预选赛，又称2025年FIBA亚洲杯预选赛，是国际篮联为2025年男篮亚洲杯举办的预选赛。预选赛采用主客场制，各参赛队伍通过小组赛和淘汰赛阶段展开竞争，以争夺2025年男篮亚洲杯参赛名额。本次赛事为2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期中国队主场对阵日本，比赛时间为2025年2月20日。深圳取得该赛事的办赛资格，对构建高端体育赛事体系、打造国际著名体育城市具有重要意义。
2、 赞助商等级划分、名额限定及折扣范围
    因国际篮联要求本赛事不允许产生冠名，现结合实际赛事影响以及市场情况，以符合市场预期、扩大赛事招商影响力为目标，拟定商务体系如下（详见附件1）：
1.第一级：赛事赞助商-第一级1席，初定刊例价60-120万/席，享有行业排他权；
2.第二级：赛事赞助商-第二级2席，初定刊例价30-60万/席，享有行业排他权；
3.第三级：赛事赞助商-第三级3-8席，初定刊例价12-24万/席。
为应对较为严峻的市场行情，如潜在赞助商在权益回报、合作意愿、品牌价值等匹配的情况下，可因情况增设特定低等级席位和相关刊例价，以最大程度发挥赛事的市场化价值。
组委会将为各级赞助商提供无形资产、现场权益回报、赛事相关物料、官方活动和赛事推广物料采集五大权益回报。
根据国际篮联相关规定和办赛必需品类，主要对赞助商开放除篮球、篮球器材、运动装备类、饮用水类、非酒精类饮料、烈酒以及根据国际篮联规定不接受的赞助类别（政治党派和组织、战争或武器相关产品、色情制品、世界反兴奋剂机构禁用清单上的药品）以外的所有类别。
因赛事招商窗口期较狭窄，为适应紧张的招商节奏，并尽可能为赛事提供全面丰富的保障和服务，特向本次赛事入选赞助商提供相应折扣范围。根据相关赛事折扣参考，最低为六折，即赞助商至少需达到意向赞助刊例价的六折，才应被纳入相应考虑范围内。
另外提供包厢相关销售，详见
三、发布招商公告
赛事招商公告（含赞助和招商代理服务招募）将在微信公众号、公司官网等渠道进行发布，内容包含赛事信息、服务要求、提交资料等（详见附件2）。
四、招商谈判
（一）谈判方式
考虑到时间较紧急、赞助品类重复的可能性及赛事招商本身的特殊性，本赛事商务谈判主要采用竞争性谈判和单一来源谈判的方式。主要界定依据如下：
1.竞争性谈判：如赞助品类行业资源丰富，出现赞助品类重复、多家同时具有赞助意向时，通过竞争性谈判的方式择优选取。
2.单一来源谈判：如单一品类只有一家赞助商表示赞助意向，未出现相同品类竞争者，或品类行业内资源较单一，无其它明显竞争者，则通过单一来源谈判的方式沟通选取。
（二）谈判小组
1.竞争性谈判及有现金赞助的单一来源谈判
由商务组牵头成立招商工作谈判小组，由负责对接赞助商的商务组成员牵头，组织商务组（至少2人）、财务组、集团商务品牌部人员及与赞助事项相关的工作组人员组成至少5人的谈判小组完成谈判；为保证赞助商谈判工作的公平公正性和合规性，另外还需1名监督人员。
2.无现金赞助的单一来源谈判
由商务组对接人直接完成谈判流程。
五、赞助商评判标准及选定
（一）赞助商评判根据竞争性谈判和单一来源谈判，规定了两套谈判评分标准：
1.竞争性谈判由三大重要因素组成，包括赞助金额、赞助商品牌美誉度、过往篮球赛事合作案例；
2.单一来源谈判由三大重要因素组成，包括赞助金额、赞助商知名度和赞助商美誉度。
赞助金额指赞助商为本次赛事提供的现金、产品或服务的直接或间接价值；赞助商品牌美誉度是指赞助商在经营活动中没有重大违约、违法记录，未被纳入失信企业名单，未被纳入失信被执行人名单，且未出现影响本次赛事品牌形象的负面舆情，并符合赛事健康积极向上的品牌形象（详细评分审核表见附件4）；赞助商知名度指赞助商品牌是否广为人知，是否和赛事品牌调性相符，形成强强联合之势；过往篮球赛事合作案例指赞助商是否合作过往篮球赛事，以及相应赛事和项目的规模及赞助商评估情况。
（二）赞助商选定决策流程
赞助商选定决策流程将严格遵循相关审批规定：
1.有现金赞助的候选赞助商名单，经商务组负责人、法务、财务组、赛事总执行、赛事总负责审核后，报体育中心总经理审批。
2.无现金赞助的候选赞助商，符合赞助商评分标准后，可直接签订赞助协议。
六、招商代理选择
（一）资料提供
本次赛事采用“自主招商+非独家招商代理”模式，潜在招商代理需提交资料以证明其资质，资料包括：
1.提供近5年内，其代理签订体育赛事/活动代理合同，或省级以上体育赛事提供的招商代理授权书；
2.如不满足1的条件，应提供期限内的品牌授予的代理签约函，亦可视为招商代理资质。
（二）招商代理选定流程
招商代理选定意见，经商务组负责人、赛事总执行、赛事总负责审核，报总经理审批后，方可签订授权书。
7、 包厢销售
（一）包厢情况
本次赛事将开放共19间包厢进行销售，其中大包厢2间、中包厢5间、小包厢12间，包厢具体销售信息详见下表（包厢平面图示详见附件6）：

	序号
	包厢规格
	包厢序号
	座位数量
	刊例价格
（元/人民币）

	1
	大包厢
	313（主席台后）
	36座
	100,000元

	2
	大包厢
	321（正南侧）
	36座
	80,000元

	3
	中包厢
	304、311、312、317、325
	16-18座
	50,000元

	4
	小包厢
	305、306、307、308、309、310、318、319、320、322、323、324、
	10-20座
	30,000元



（二）包厢权益
购买包厢的品牌方，可在包厢一定范围内做相应的品牌露出，视赛事情况为包厢宾客提供VIP贵宾通道、VIP贵宾检票口、包厢茶歇、私人管家及礼仪、包厢软装、赛事伴手礼等多样化服务。
（三）包厢折扣
[bookmark: _GoBack]为拓展包厢销售渠道，加速推进包厢推广宣传，若体产集团及其下属企业计划购置包厢，可享受刊例价的八折优惠。
八、激励机制
（一）针对赛事商务组的激励
赛事商务组在超额完成赛事招商指标的情况下，超额现金部分的12%作为招商激励奖励赛事商务组，具体分配方式由赛事商务组负责人与赛事综合组、赛事财务组研究制定。
（二）针对个人的激励
非赛事商务组的个人介绍的赞助商资源，如签约成功，则该人员可在赞助商全额付款后，获得实际现金部分的15%作为激励奖励。

附件：1.三级赞助商体系细分权益表
2.赞助和招商代理服务项目公告
3.赛事赞助谈判细项记录（1正表、3附表）
4.招商赞助商评判打分表（1正表、2分表）
5.招商代理选定方案
6.包厢平面图示
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附件1

三级赞助商体系细分权益表
（最终赞助体系与权益需与中国篮协确认，以组委会最终安排为准）

第一级：赛事赞助商（第一级）1席，初定刊例价60-120万/席，享有行业排他权，提供细化权益17项；具体见表如下：
	序号
	回报类别
	权益名称
	详细权益
	赛事官方
合作伙伴1席

	1
	无形资产
	官方合作称谓
	2025FIBA亚洲杯预选赛赛事“XXX”
	√

	2
	
	竞品排他权益
	同品类唯一
	√

	3
	
	纪念品设计
	设计制作赛事纪念品或衍生产品（仅用于企业品牌推广，不可销售，设计方案需经组合委会审核确认）
	√

	4
	现场权益回报
	边线及底线两侧赛事LED屏
	在电视转播主摄像机对面球场边线一侧以及球场底线两侧的赛场LED显示屏上发布广告 
	广告时长为总时长20%，现预计为16分钟，具体排播顺序以深篮确认为准

	5
	
	罚球线地贴展示广告
	罚球线地贴展示广告
	2块

	6
	
	赛场大屏幕广告
	播放企业广告片，每条不超30秒（由企业提供广告内容及素材）
	4条（视深篮公司审批情况而定）

	7
	
	场间活动
	在比赛休息时间，根据品牌调性设置互动环节（需提前申请）
	1次

	8
	
	赛后发布会背板
	品牌集合LOGO展示
	10%

	9
	
	混采区背板
	品牌集合LOGO展示
	10%

	10
	
	指示牌
	品牌集合LOGO展示
	品牌LOGO展示

	11
	
	外场展位
	赛场周边提供用于企业搭建品牌展示区，企业可做品牌推广、纪念品发放、等宣传活动（展位由企业负责设计制作，需符合组委会提供的消防安全标准，比赛当日开放）
	面积不超过30㎡/家，具体位置及形式需报批后确认

	12
	赛事相关物料
	赛事官方证件
	品牌集合LOGO展示（工作证、媒体证、车辆证等）
	√

	13
	
	印刷物料
	品牌集合LOGO展示
	√

	14
	官方活动
	赛事官方新闻发布会（如有）
	品牌集合LOGO展示 
	品牌曝光

	15
	赛事推广物料采集
	视频采集
	企业可使用相关赛事视频素材
	√

	16
	
	图片采集
	企业有权采集独家赛事素材
	√

	17
	
	
	企业使用赛事官方图片
	√













第二级：赛事赞助商（第二级）2席，初定刊例价30-60万/席，享有行业排他权，提供细化权益15项；具体见表如下：
	序号
	回报类别
	权益名称
	详细权益
	赛事赞助商
2席

	1
	无形资产
	官方合作称谓
	2025FIBA亚洲杯预选赛赛事“XXX”
	√

	2
	
	竞品排他权益
	同品类唯一
	√

	3
	现场权益
回报
	边线及底线两侧赛事LED屏
	在电视转播主摄像机对面球场边线一侧以及球场底线两侧的赛场LED显示屏上发布广告 
	广告时长为总时长10%，现预计为8分钟，具体排播顺序以深篮确认为准

	4
	
	赛场大屏幕广告
	播放企业广告片，每条不超30秒（由企业提供广告内容及素材）
	2条

	5
	
	赛后发布会背板
	品牌集合LOGO展示
	5%

	6
	
	混采区背板
	品牌集合LOGO展示
	5%

	7
	
	指示牌
	品牌集合LOGO展示
	品牌LOGO展示

	8
	
	场地底线地贴
	场地底线地贴处品牌露出
	2块（后期根据深篮公司进行微调）

	9
	
	外场展位
	赛场周边提供用于企业搭建品牌展示区，企业可做品牌推广、纪念品发放、等宣传活动（展位由企业负责设计制作，需符合组委会提供的消防安全标准，比赛当日开放）
	面积不超过30㎡/家，具体位置及形式需报批后确认

	10
	赛事相关
物料
	赛事官方证件
	品牌集合LOGO展示（工作证、媒体证、车辆证等）
	√

	11
	
	印刷物料
	品牌集合LOGO展示
	√

	12
	官方活动
	赛事官方新闻发布会（如有）
	品牌集合LOGO展示； 
	品牌曝光

	13
	赛事推广
物料采集
	视频采集
	企业可使用相关赛事视频素材
	√

	14
	
	图片采集
	企业有权采集独家赛事素材
	√

	15
	
	
	企业使用赛事官方图片
	√


第三级：赛事赞助商（第三级）3-8席，初定刊例价12-24万/席，提供细化权益9项；具体见表如下：
	序号
	回报类别
	权益名称
	详细权益
	赛事赞助商第三级3-8席

	1
	无形资产
	官方合作称谓
	2025FIBA亚洲杯预选赛赛事“XXX”
	√

	2
	
	外场展位
	赛场周边提供用于企业搭建品牌展示区，企业可做品牌推广、纪念品发放、等宣传活动（展位由企业负责设计制作，需符合组委会提供的消防安全标准，比赛当日开放）
	面积不超过15㎡/家，具体位置及形式需报批后确认

	3
	
	赛场大屏幕广告
	播放企业广告片，每条不超30秒（由企业提供广告内容及素材）
	1条（视深篮公司审批情况而定）

	4
	赛事相关
物料
	赛事官方证件
	品牌集合LOGO展示（工作证、媒体证、车辆证等）
	√

	5
	
	印刷物料
	品牌集合LOGO展示
	√

	6
	官方活动
	赛事官方新闻发布会（如有）
	品牌集合LOGO展示 
	品牌曝光

	7
	赛事推广物料采集
	视频采集
	企业可使用相关赛事视频素材
	√

	8
	
	图片采集
	企业有权采集独家赛事素材
	√

	9
	
	
	企业使用赛事官方图片
	√








附件1-1

权益示意图

边线及底线两侧赛事LED屏：

[image: ]
[image: 7988b711529f9d18c305ea06494aee3]

罚球线地贴：
[image: ]






底线地贴：
赛场大屏幕：[image: ]
[image: ][image: ]







混采区背板：
[image: D:/深圳体育中心相关资料/亚洲杯预选赛branding/materials/10-mixed-zone/FIBA_AsiaCup2025_Qual_Mixed_Zone_Backdrop_5000x3000mm_@10%.jpgFIBA_AsiaCup2025_Qual_Mixed_Zone_Backdrop_5000x3000mm_@10%]
赛后发布会背板：
[image: D:/深圳体育中心相关资料/亚洲杯预选赛branding/materials/07-press-conference-backdrop/FIBA_AsiaCup2025_Qual_Press_Conference_Backdrop_5000x2500mm_@10%.jpgFIBA_AsiaCup2025_Qual_Press_Conference_Backdrop_5000x2500mm_@10%]
外部展位：
[image: ]





附件2

2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期
主场比赛赞助和招商代理服务项目公告（拟）

一、项目基本情况
（一）项目名称
2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛赞助和招商代理服务。
（二）服务购买方
深圳市体育中心运营管理有限公司。
（三）公告时间
2025年   月   日-2025月  月  日。
（四）服务所属项目基本情况
1.服务所属项目情况
2025年男篮亚洲杯预选赛，又称2025年FIBA亚洲杯预选赛，是国际篮联为2025年男篮亚洲杯举办的预选赛。预选赛采用主客场制，各参赛队伍通过小组赛和淘汰赛阶段展开竞争，以争夺2025年男篮亚洲杯参赛名额。本次赛事为2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期中国队主场对阵日本，比赛时间为2025年2月20日。深圳取得该赛事的办赛资格，对构建高端体育赛事体系、打造国际著名体育城市具有重要意义。
2.服务要求
为2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛提供现金、实物或服务赞助（对应获取2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛赛事商务权益），或为2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛提供招商代理服务。
二、服务提供方资格要求
（一）根据国际篮联相关规定和办赛必需品类，主要对赞助商开放除篮球、篮球器材、运动装备类、饮用水类、非酒精类饮料、烈酒以及根据国际篮联规定不接受的赞助类别（政治党派和组织、战争或武器相关产品、色情制品、世界反兴奋剂机构禁用清单上的药品）以外的所有类别。
（二）服务提供方必须是在中华人民共和国境内（港、澳、台地区除外）注册并合法运作的独立法人资格的公司。
（三）服务提供方必须具备优秀的企业实力和企业品牌形象，具有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录。
（四）服务提供方参加此项目前三年内，在经营活动中没有重大违约、违法记录，未被纳入失信企业名单，未被纳入失信被执行人名单，且未出现影响本赛事品牌形象的负面舆情，并符合赛事项目健康积极向上的品牌形象。
（五）不允许联合体竞价，且不允许转包、分包。
三、服务征集方式
符合资质的企业须由法定代表人或授权代表人以电子邮件方式进行报名（邮件正文写明企业名称等信息），邮寄等方式的报名无效。只有按征集单位要求预先进行报名的企业方可参与服务征集活动。
报名时应上传以下电子文件，材料均需加盖企业公章：
（一）企业有效营业执照副本扫描件；
（二）企业资信介绍，包括企业的规模、业务范围、企业信誉、组织机构；
　　（三）最近三年企业纳税证明；
（四）参加本征集活动前3年内在经营活动中没有重大违法记录的书面声明。
四、应征程序
　　（一）深圳市体育中心运营管理有限公司将组织专家评审组根据报名文件进行综合评估，确定意向合作企业；
　　（二）与符合应征资质的意向合作企业进行商谈，并确定最终的合作企业名单。
五、其他
与上级管理部门文件规定有冲突、或因相关法律法规修改或政策变动而影响本次公开征集活动时，以国家相关法律法规规定或上级管理部门的政策、文件规定为准。
六、联系方式











附件3

2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
赛事赞助谈判细项记录-正表
	谈判时间
	

	谈判地点
	

	品牌名称
	

	与会人员
	品牌方
	

	
	我方
	

	品牌名称
	赞助级别
	品类
	赞助模式

	
	
	
	

	赞助内容

	详见附表

	权益内容

	详见附表

	其他事宜

	赞助商相关资料（打√确认）：
口 营业执照扫描件（盖公章）  口 公司介绍（盖公章）  口 信用报告（盖公章）
口 对接人授权书（附被授权人身份证正反复印件，盖公章）      
口 企查查法律诉讼截图（盖公章，如不能提供需提供书面说明并加盖公章）
口 竞争性谈判需额外提供：2023年公司财报（盖公章）、资料内容真实性承诺书（盖公章）

	品牌代表签字确认：



赛事谈判组签字确认：




监督人员签字确认：








	

	

	

	










2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
赞助谈判细项记录
附表1-权益细项
	XXX（赞助商名字）权益细项

	赞助级别：
有无特殊权益（有则列举）：



	详细权益细项

	1
	
	

	2
	
	

	品牌代表签字确认：



赛事谈判组签字确认：



监督人员签字确认：

	

	

	

	


2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
赞助谈判细项记录
附表2-具体需求及赞助内容确认
	赛事需求

	品类
	数量
	详细内容

	
	
	

	
	
	

	赞助商XXX提供内容

	品类
	数量
	详细内容

	
	
	

	
	
	

	其他事宜

	如VIK相关说明、到货时间等

	品牌代表签字确认：


赛事谈判组签字确认：


监督人员签字确认：

	

	

	

	




2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛赞助谈判细项记录
附表3-品牌方对接人身份信息确认

	品牌方
	姓名
	身份证号
	联系方式
	签字确认
	备注

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	





附件4
2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
招商赞助商评判打分表-正表
	谈判时间
	

	谈判地点
	

	品牌名称
	品类
	赞助模式

	
	
	

	与会人员
	品牌方
	

	
	我方
	

	综合得分评价及说明

	赞助商评分中60分及以上的赞助商可进入2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛赛事赞助体系（在非竞争性谈判的情况下，综合得分60分以上可进入该体系；如为竞争性谈判，则综合得分高者进入）。

优秀：90≤X≤100，良好：80≤X<90 ，中等：70≤X<80 ，及格：60≤X<70，不合格：X<60

	综合得分：
经谈判小组评分，赞助商综合得分为     （平均分），在赞助商评价中处在（优秀/良好/中等/及格）区间，因此评判小组同意该赞助商进入2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛赛事赞助体系。

赛事谈判组签字确认：



监督人员签字确认：




	

	

	

	


2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
招商赞助商评判打分表
分表-竞争性谈判

品牌名称：
	评判因素
	评判标准
	评判标准细化说明
	分项
评分
	分项
总分

	赞助金额
	赞助现金（50）
	现金赞助金额每超过刊例价的10%则加5分，50分为上限。
其他情况：
刊例价的80-100%，得30-40分；
刊例价的60-79%，得20-29分；
刊例价的40-59%，得10-19分；
刊例价的39%及以下，得1-9分。
	
	

	赞助商品牌
美誉度
	符合赛事健康积极向上的品牌形象（20）
	根据对方提供的信用报告、企查查法律诉讼部分截图等进行综合评判，并在谈判会开始前当众进行宣读。

符合得20分；
比较符合得5-15分；
不符合得0分。
	
	

	财务评分指标（根据品牌方2023年度财报中信息作为评分依据）（30）
	1.营业收入（15）
	1000万及以上得15分；
500万（含）-1000万（不含）得8-14分；
200万（含）-500万（不含）得1-7分；
200万以下得0分。
	
	

	
	2.资产总额（15）
	1000万及以上得15分；
500万（含）-1000万（不含）得8-14分；
200万（含）-500万（不含）得1-7分；
200万以下得0分。
	
	

	竞争性谈判中，谈判综合评分高者，优先考虑进入2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛赛事赞助体系。
	总分：

	
评判小组人员签名：



















2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
招商赞助商评判打分表
分表-单一来源谈判
品牌名称：
	评判因素
	评判标准
	评判标准细化说明
	分项
评分
	分项
总分

	赞助金额
（60）
	1.赞助等级（20）
	赞助等级为一级，得16-20分；
赞助等级为二级，得11-15分；
赞助等级为三级，得5-10分。
	
	

	
	2.赞助金额（20）
	现金加产品总金额达到：
刊例价的90-100%，得18-20分；
刊例价的80-89%，得14-17分；
刊例价的70-79%，得10-13分；
刊例价的60-69%，得6-9分；
刊例价的59%及以下，得1-5分。
	
	

	
	3.是否为竞赛必需品类（20）
	非常必需，得16-20分；
比较必需，得11-15分；
一般需求，得6-10分；
不必须，得1-5分。
	
	

	赞助商知名度（20）
	1.赞助商知名度（6）
	以是否上市或为地区（副省级城市级或以上）五百强企业为首要考量（如该项不符合，则综合考量近一年的百度搜索量、微博和抖音粉丝数等）。

深圳本土且知名，得5-6分；
非深圳本土但知名，得3-4分；
深圳本土但不知名，得1-2分；
非深圳本土且不知名，得0分。
	
	

	
	2.品牌调性符合与否（6）
	非常吻合，得5-6分；
比较吻合，得3-4分；
一般吻合，得1-2分；
不吻合，得0分。
	
	

	
	3.与篮球赛事受众画像吻合度（8）
	非常吻合，得6-8分；
比较吻合，得3-5分；
一般吻合，得1-2分；
不吻合，得0分。
	
	

	赞助商品牌美誉度（20）

（根据对方提供的信用报告、企查查法律诉讼部分截图等进行综合判断，并在谈判会开始前当众进行宣读）
	1.在经营活动中没有重大违约记录（5）
	无，得5分；
有，得0分。
	
	

	
	2.未有经营活动相关失信记录（5）
	无，得5分；
有，得0分。
	
	

	
	3.未出现影响赛事品牌形象的负面舆情（5）
	无，得5分；
影响一般，得1-4分；
有且影响严重，得0分。
	
	

	
	4.符合赛事健康积极向上的品牌形象（5）
	符合，得5分；
比较符合，得1-4分；
不符合，得0分。
	
	

	总分在60分以上且非竞争性谈判，即可进入2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛赛事赞助体系。
	总分：

	评判小组人员签名：





附件5

2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
招商代理选定方案

一、发布招商公告
将在公司网站或微信公众号等渠道发布赛事招商公告，内容包含赛事信息、服务要求、需提交资料清单等。
二、招商代理选定
（一）资料提供
潜在招商代理需提交资料以证明其资质，资料包括：
1.提供近3年内，其代理签订体育赛事/活动代理合同，或省级以上体育赛事提供的招商代理授权书；
2.如不满足1的条件，应提供期限内的品牌授予的代理签约函，亦可视为招商代理资质。
（二）招商代理选定
赛事总执行、商务组、财务组组成至少三人的招商代理选定小组，组织所有意向机构开展竞争性谈判，招商代理选定小组对各机构进行综合评定（详见附件5-1），商务组负责整理评分表，完成打分。经商务组负责人、财务组、赛事总执行审核，报体育中心总经理审批后，方可进行招商代理授权。
三、招商代理委托费
为适应今年的大市场环境对本次招商工作的影响以及紧张的招商节奏，并尽可能为赛事提供全面丰富的保障和服务，根据集团《体育赛事招商工作管理办法（试行）》的有关要求，对于招商代理的委托费用拟定为：现金部分，招到第一级赞助商分成该席位赞助现金部分的30%；招到第二级赞助商分成该席位赞助现金部分的25%；招到第三级赞助商分成该席位赞助现金部分的15%。


















附件5-1

2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
招商代理遴选评分表

机构名称：
	序号
	评判因素
	评判标准
	评判标准细化说明
	分项
评分
	分项
总分

	1
	基础资料
（60）
	营业执照
（8）
	有提交且通过核验，得8分；
未提交，得0分。
	
	

	
	
	法人身份证
（7）
	有提交且通过核验，得7分；
未提交，得0分。
	
	

	
	
	基础资质文件
（35）
	（1）需要提供近3年内，其代理签订的体育赛事/活动代理合同或省级以上体育赛事提供的招商代理授权书；
（2）如不满足（1）的条件，招商代理机构提供期限内的品牌授予的代理签约函。

有提交，且全部通过核验，得24-35分；
有提交，大部分通过核验，得12-23分；
未提交或提交不通过核验，得0-11分。
	
	

	
	
	附加资质文件
（10）
	除基础资质文件之外，提供其他的商务签约、招商代理、体育营销类合同，每个合同计2分，上限为10分。
	
	

	2
	赞助商资源库
（30）

（需要提交沟通记录等文件作为佐证，仅罗列意向企业名单不计入实际数据）
	项目意向赞助商
数量
（10）
	5家及以上，得8-10分；
3-4家，得4-7分；
1-2家，得0-3分。
	
	

	
	
	针对本次项目意向赞助现金金额累计（10）
	500万元（不含）以上，得8-10分；
300万元（不含）-500万元（含），得5-7分；
50万元（不含）-300万元（含），得3-4分；
50万元（含）以下，得1-2分。
	
	

	
	
	项目意向赞助商
品类分布
（10）
	意向赞助商品类难易区分：
较易品类：汽车类、饮料类、饮用水类、酒水类、运动装备类、服装类；
一般品类：餐饮类、食品类、乳制品类、物流类、地产类、保健品类；
较难品类：家电类及其它品类。

覆盖其他赛事难以取得赞助的特殊品类，得7-10分；
覆盖多个品类，得3-6分；
仅覆盖易招商的单一品类，得1-3分。
	
	

	3
	招商代理机构
相关指标
（10）
	行业知名度、
认可度
（5）
	行业内较知名，得4-5分；
行业基础积累阶段，得2-3分；
行业内不知名，得0-1分。
	
	

	
	
	是否有过相关合作，以及合作情况
（5）
	有相关合作，合作经历顺畅，得4-5分；
无相关合作经历，但合作意向强烈，得2-3分；
有相关合作，但合作经历一般，得0-1分。
	
	

	评分人员签名：
	总分：













附件5-2

2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
招商代理评分汇总表

	谈判时间
	

	谈判地点
	

	参与机构
	

	评分小组
	

	评分汇总

	机构/评分人员
	
	
	
	平均分

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	评选小组成员签字：


附件5-3

2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛
招商代理授权书

兹授予：
     公司在全球范围内非独家代理2025年男篮亚洲杯预选赛第三窗口期主场比赛赛事的招商工作。
授权有效期有效期自本授权书签发之日起至202  年  月 日。
特此授权。

备注：本授权以正本为有效文本，不得影印、涂改、转让
      深圳市体育中心运营管理有限公司享有本授权书的最终解释权


                 深圳市体育中心运营管理有限公司
                     202  年  月  日







附件6

包厢平面图示
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